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Le mot du président

Le 50e Nautic- Salon Nautique International de Paris, 
fête 50 ans de passion innovante et enthousiaste.

Lorsqu’on effectue une rétrospective de ces 50 éditions l’innovation permanente, c’est 
peut être ce qui caractérise le mieux les industries nautiques françaises. Depuis le premier 
Salon Nautique au CNIT en 1962, qui était déjà un exploit en lui-même, jusqu’à cet 
anniversaire, le chemin parcouru est im pressionnant. 

Bien sûr, les raisons de ce succès sont multiples : les performances et les valeurs d’Eric 
Tabarly, les écoles de voile comme les Glénans, le développement des com posites, la 
combativité et l’ingéniosité des industries sont des facteurs évidents. Mais il ne faut pas 
oublier la locomotive extraordinaire qu’a, de tout temps, été le Salon Nautique de Paris, 
en tant qu’événement populaire, pour le nautisme en France.

Les nombreuses rétrospectives présentées cette année révèlent aussi que le rythme 
des innovations s’accélère, que ce soit en matière de technologie ou de design, en 
performances ou en sim plicité d’usage. Quant au respect de l’environnement, loin d’être 
un frein, il a été un stimulant pour toute l’industrie comme peuvent en témoigner les Allées 
du Grenelle de la Mer.

Le Nautic va souffler 50 bougies, mais il est probable que ce souffle ne s’arrêtera jamais, 
parce qu’il est fait de passion et d’enthousiasme.

Tibor Sillinger
Président
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Si l’on considère que le premier Salon Nautique International de Paris s’est tenu au CNIT en janvier 1962, 
n’oublions pas qu’il a eu des parents et des grands-parents bien avant sa naissance. Les premiers bateaux 
de plaisances ont même fait salon au début du siècle sous la verrière du Grand Palais, au milieu des 
automobiles. Puis les plaisanciers ont été conviés sur les bords de la Seine et les industries de la plaisance 
ont commencé à se structurer, à s’émanciper de la construction navale. Au début des années 60, les 
fondements de la Fédération des Industries Nautiques étaient donc jetés et le CNIT accueillait, sous ses 
voûtes de béton précontraint, le premier véritable Salon Nautique International de Paris. Le chauffage ne 
fonctionnait pas encore, il n’y avait presqu’aucun transports en commun, et le CNIT trônait au milieu d’un 
gigantesque chantier fait de boue, de palissades et de grues… Il y a 50 ans, il fallait déjà une bonne dose 
de passion pour oser créer un salon international dans ces conditions à Paris !

Toujours plus grand… Et pourtant, dès les premières éditions, le succès fut au rendez vous : 23 000 m2 en 1962, 
65 000 en 1965, 80 000 en 1968, 85 000 en 1972. En moins de dix éditions, le CNIT devenait déjà trop petit ! Les 
bateaux devront attendre décembre 1988 pour retrouver un peu d’espace avec le déménagement à la Porte de 
Versailles, qui doublera la surface disponible. Le Nautic grandira régulièrement jusqu’à occuper 6 halls en 2008, 
soit plus de 170 000 m2. L’équivalent de 25 terrains de football !

Comme tout grand rassemblement populaire, et pour saluer une industrie aux performances toujours 
surprenantes, les grands de ce monde ont souvent inauguré le Nautic. Du Général de Gaulle (1965) à Valéry 
Giscard d’Estaing, de François Mitterand (1984) à Jacques Chirac ou Lionel Jospin, le Salon Nautique International 
de Paris est sans doute le seul au Monde à avoir été inscrit sur autant d’agendas prestigieux. Leader mondial sur 
le marché des voiliers, de la planche à voile, des pneumatiques et dans les tout premiers producteurs de bateaux 
à moteur, l’industrie nautique française est un véritable modèle que beaucoup de secteurs envient. Elle emploie 
trois fois plus de salariés qu’Airbus et présente une balance commerciale largement positive. Elle a su innover 
sans cesse dans un milieu pourtant conservateur, se trouver des icônes populaires, permettre à tous d’accéder à 
la navigation en réduisant les prix de façon spectaculaire. Et elle a su séduire un large public en maintenant contre 
vents et marées son fidèle rendez-vous avec Paris. 

Le public a toujours été fidèle au rendez vous. De 58 000 visiteurs en 1962 jusqu’aux plus de 300 000 des 
années 90, le Nautic rassemble chaque année un nombre exceptionnel de passionnés. Depuis 1987, le nombre 
d’entrées est certifié par l’Office de Justification des Statistiques, et se stabilise autour de 250 000 visiteurs après 
l’émancipation du Salon de la Piscine et du Spa en 2003. Si l’on considère qu’il y a environ 500 000 bateaux de 
plaisance en activité en France, le Nautic est véritablement un salon passion. Imaginons un tel ratio dans d’autres 
secteurs comme l’automobile, le camping-car, la moto, le vélo ou la montagne… La typologie de ces passionnés a 
également évolué au gré des évolutions de la société, mais la singularité du nautisme français est d’être toujours 
resté populaire : des années 70 aux années 90, les retraités et inactifs sont passés de 6 à 15% et les ouvriers et 
employés de 26 à 28% des visiteurs. De plus, les deux tiers des visiteurs viennent de loin ! Paris a donc toujours été 
un Salon Nautique à part, totalement hors normes dans le monde feutré de la plaisance internationale. Sans doute, 
le Nautic est-il lui-même un des principaux responsables de cette passion d’un demi siècle, et non seulement sa 
vitrine !
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Le Nautic 2010 en chiffres
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Le Nautic - Salon Nautique International de Paris, caracole toujours en tête des salons mondiaux avec 236 318 
visiteurs (chiffres OJS, certifiés par l’Office de Justification des Statistiques des Foires et Salons) en 2009, au coude 
à coude avec Düsseldorf et loin devant Gênes, Miami, Southampton, Londres et Barcelone. Si la surface disponible 
est équivalente à celle de l’année dernière, la demande des exposants a enregistré une forte poussée depuis cet été, 
obligeant à optimiser au mieux les espaces.
 
Ses visiteurs sont plutôt masculins et sportifs, de catégories socioprofessionnelles généralement 
élevées, même si plus de 20% sont des employés ou ouvriers. 35% d’entre eux ont entre 31 et 50 ans, 
et les jeunes représentent environ 15%. Plus de la moitié viennent de province et les deux tiers sont 
des pratiquants réguliers. Le Nautic accueillait 27% de visiteurs néophytes en 2009, dont un tiers de 
femmes.
 
Cette année, le Nautic est donc concentré sur les Pavillons 1, 2.1, 2.2 et l’intégralité du Pavillon 4. 
Si le marché s’est stabilisé en 2010, avec une légère baisse des immatriculations, la demande des 
exposants s’est vigoureusement reprise au troisième trimestre. La surface totale d’exposition brute est 
cette année de 130 000 m2, identique à celle de l’année dernière, alors que 20 000 m2 supplémentaires 
auraient sans doute trouvé preneur. Le nombre de marques exposées est de 1400, et celui de bateaux 
de 850, dont un tiers de nouveautés de la saison 2010-2011. A ces bateaux, il convient d’ajouter les 
pédalos, annexes, canoës-kayaks et autres planches en tous genres pour atteindre près de 1200 
embarcations présentées. Comme en 2009, le Nautic bat son record historique du nombre de grands 
bateaux exposés : 12 voiliers de plus de 50 pieds (15 m) et plus de 25 bateaux à moteur de plus de 40 
pieds (12 m).

Le Nautic reste l’un des plus grands salons parisiens, toutes catégories confondues.
Il est le premier outil commercial et promotionnel de l’industrie et, après 50 éditions, sans doute un des 
premiers responsables de l’attachement particulier des français au nautisme.

Les retombées medias sont exceptionnelles pour une opération ne durant que 10 jours, avec en 2009 :
- 1512 articles de presse écrite recensés, hors presse internationale,  
- 30 heures de diffusion radio,
- 13 heures d’émission de télévision 
- 1 630 000 alertes Google en 2009, contre 625 000 l’année précédente.

Pendant 10 jours, près de 9 000 personnes travaillent sur les différents stands et plus de 250 personnes 
sont mobilisées pour son organisation, sous la direction de Reed Expositions France, filiale de Reed 
Expositions leader mondial de l’organisation de salons.
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Sous les branches de Delta Voiles, Démé Voiles, North Sails, All Purpose, X Voiles, Elvström et 
Incidences, les visiteurs trouveront des cadeaux de rêve pour tous les marins et toutes les 
bourses :

• Un logiciel de navigation accessible, le Pack Large First d’Adrena à 899 €. 

• Une TV 19’LCD, tuner TNT, lecteur DVD et Radio intégrée, 621€ chez Map Marine.

• L’aspirateur d’appoint Dyson, DC 31 (garanti 2 ans), 239 €

• Un nouveau vélo pliant en alu de Blanc Marine, 485 € chez Accastillage Diffusion

• Une superbe maquette de Riva Aquariva au 1:12, 1 325€€ chez Kiade, agréé par Riva.

• Les dernières jumelles Steiner en 7x50, le rêve de tout capitaine pour 1189 €

• Le Waterbag, petit sac étanche idéal pour transborder gsm, clés ou appareil photo, 14,50 €

• Les flash D10 à déclenchement automatique ou LED avec 150 heures d’autonomie, 19,90 €

• Les sacs Reisenthel fabriqués en toiles de voile, à partir de 59 €, 

• Les packs de vaisselle en mélamine Guleurwer, 69 €, le tout chez Topoplastic.

• Une manivelle de winch électrique à 2300 € chez Morea International.

• Un set de salière et poivrière SwissTech en inox, forme de winch, 15 € chez Bleu Nautique.

• �Les nouveaux vêtements de mer Gill, tissus composites haut de gamme à 625 € 
l’ensemble,

• �Les dernières bottes Dubarry, les Crossover, la Rolls des bottes de mer, le tout chez 
Interdist.

• Enfin une trousse à outils complète pour réparer les voiles, Alta Box, 190 € chez Alta Sails.

• La Gazelle des Sables, un petit voilier néo-rétro craquant et familial, 4500 € prêt à naviguer.

• Les modèles réduits PETIBATO, connus pour leur posture dynamique, à partir de 300 €.

• Le spectaculaire offshore radiocommandé à moteur thermique, 999 € chez Euromodele

• Les désormais célèbres couteaux de marin FAROL, lame HDS à partit de 89 €.

• Le sac Rollo de Guy Cotten, l’abri-ami du marin, avec chariot escamotable à 145 €.

• Des tableaux de marqueterie marine de Jacques Moisan, à partir de 780 €.

• Des tirages photo de très grande taille chez Maurice Amzallag, à partir de 140 €.

• Un secrétaire de marine en bois de rose chez Starbay, à 1512 €

• Ou un lavabo de voyage Trekking, toujours en bois de rose, 2292 € chez Starbay.

• Le nouveau Wake-board J-Star Lidberg, avec ses chausses, 399 et 299 € chez Jobe.

• Le couteau Neptunia Pen Skoulm’ik, lame acier MOX27 co par Patrick Moreau à 460 €.

• Vêtements de mer Henry Lloyd, gamme Dimension en softcell, à partir de 160 €.

• Des coffrets permis bateau, Paris Nautique et Isophase, avec livre code, à partir de 295 €.

• La montre Opex de Timex, avec compas, indicateur de marées et thermomètre pour 149 €.

• Un stage semi hauturier pour la Corse au départ de Marseille, 980 € chez Macif CV.

Il y en aura donc pour toutes les passions, tous les âges et toutes les tailles, du petit paquet 
jusqu’à celui qui ne passera jamais par la cheminée, voire par la porte… Qu’importe, il y aura 
aussi des surprises, pour que le regard des marins de 7 à 77 ans s’illumine au pied du sapin, 
fût-il en composite et sa canopée en kevlar !



dossier de presse    salon nautique de paris    4-12 décembre 2010

Page 16

Retour au 
sommaire

RE
ND

EZ
-V

OU
S

Les grands Rendez-vous de la Scène Nautic
Le Nautic rassemble tous les univers du nautisme Porte de Versailles. Durant les dix jours du Salon, des centaines 
d’annonces, de conférences de presse, de remises de prix et de baptême ont lieu ; il est presque impossible d’en 
faire une liste exhaustive. C’est pourquoi les organisateurs ont mis en place la Scène Nautic, cette année au milieu 
du pavillon 1, pour donner une véritable tribune aux rendez-vous les plus importants.
Pour coller au plus près de l’actualité, le service de Presse remet à jour le planning des événements de la journée 
à venir, chaque matin à l’ouverture.

Le vendredi 3 décembre 
A midi, conférence de presse de la Solitaire du Figaro, qui annonce traditionnellement le parcours de la prochaine 
édition au Nautic.
A 15h30, enregistrement de l’émission Goûts de Luxe de BFM autour de Karine Vergniol et Emmanuel Robin, qui sera 
diffusée sur les ondes de BFM Radio le samedi 3 décembre de 20 à 22h et le dimanche 4 de 10h à 12h. 
A 19h, inauguration officielle du Salon par la Fédération des Industries Nautiques, avec accueil des personnalités, visite 
de bateaux, démonstrations de Wake sur le Spot, puis le gâteau et ses 50 bougies sur le stand de la FIN !
A partir de 20h30, Les Echos Série Limitée organise la remise du Prix du Yacht de Tradition de l’Année sur la Scène 
Nautic.

Parmi les principales conférences, notons 
celle de Philippe Starck sur le stand Latitude 
46, le constructeur des célèbres Tofinou de 
10h30 à midi. Le célèbre designer devrait aussi 
présenter le nouveau Hobie +, sa vision du 
Hobie Cat du 21e siècle, alors que l’historique 
Hobie 16 fête son 40e anniversaire. Loïc 
Peyron présente l’Alphena 3, magnifique day-
boat de luxe à 15h30, puis Catherine Chabaud 
le bateau électrique Bosco/E3H conçu avec la 
FFV. De très nombreuses autres conférences 
de presse ou présentations sont organisées le 
3 décembre : le service de presse se tient à la 
disposition des journalistes pour les guider et 
les documenter.

Le samedi 4 décembre
8h27 : lever du soleil
8h30 : départ de la première manche du Naish SUP Tour, entre la Bibliothèque Nationale de France et le Quai de Javel. 
12 kilomètres à travers Paris, qui seront pour certain une balade d’exception, mais pour d’autres la première étape 
d’une compétition qui enverra ses vainqueurs à Hawaï pour la grande finale. Un bateau électrique peut emmener des 
journalistes (départ Port de Suffren à 8h30, retour par bus électrique vers 10h30).
A 14h, présentation de la Barcelona World Race qui partira le 31 décembre pour un tour du Monde Imoca en double, 
sur le monocoque Imoca. La Barcelona World Race accueille la presse au Nautic Café pendant toute la durée du 
Salon.
A 18h, les chanteurs du Festival de Paimpol et leur groupe “Les Souillés de fond de cale”.
Sur le stand Côté Ouest, le célèbre chef Olivier Roelinger dédicace son dernier ouvrage, tout comme Paul Corvez, 
Olivier Surcouf, Titouan Lamazou, Florence Arthaud, Laurent Merer et Marie Detrée.

Le dimanche 5 décembre
La Barcelona World Race tient la Scène Nautic à partir de 14h.
A 15h30, Olay Nautic, l’organisateur turc de la Cap Istanbul et de l’Europa Race présente son programme et ses 
projets 2011. L’Europa Race est une course bi-annuelle, ouverte aux 60 pieds Imoca entre Istanbul et Brest, via Nice 
et Barcelone.
A 17h, France 3 et les skippers de la Route du Rhum présentent en avant première le film de 52’ qui retrace les 
moments forts de l’édition 2010.
Bixente Lizarazu dédicacera ses dernières œuvres sur le stand Côté Ouest.
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Le lundi 6 décembre
est la journée de la Fédération Française de Voile, qui occupe la Scène Nautic toute la journée et organise La Soirée 
des Champions à 19h, durant laquelle le marin de l’année 2010 sera proclamé !
Pour les conférences de presse, notons à 16h la présentation du révolutionnaire Iguana, nouvelle génération de 
bateau amphibie pouvant se déplacer sur route comme en mer.

Le mardi 7 décembre
Radio France est sur scène pour plusieurs émissions de 10h à 12h30, avec France Bleu.

A 14h, la Barcelona World Race anime la Scène.
A 15h30, Marseille Provence Metropole pour régions à l’honneur.

Le mercredi 8 décembre
A 14h, forum de l’ARESE, association des Ceser (Conseils économiques sociaux et environnementaux de l’Atlantique) 
sur le thème : Pour la concrétisation d’un réseau nautique Atlantique. Les intervenants sont Catherine Chabaud, 
Jean François Fountaine (Président de la FIN), Christophe Baley (Chercheur à l’Université de Bretagne-Sud) et Jean-
François Thomas (coordinateur du Cluster “Nautisme en Morbihan”).
A 16h sur le stand  de la Vendée, ne pas rater la présence d’Alessandro di Benedetto, cet incroyable italien qui a fait 
le tour du Monde sur un Mini 6,50…
A 17h, la Barcelona World Race

Le jeudi 9 décembre
A 14h, la Barcelona World Race sur la Scène Nautic
De 15h à 17h, L’EDHEC organise la conférence “Une femme à la barre” sur le thème de la femme dans le nautisme. 
De nombreuses personnalités féminines seront présentes.
A 17h, France Info prend le relais en direct du Nautic.

Le vendredi 10 décembre
De 10h à 14h, France Bleu Loire Océan. 
Après le show de la Barcelona World Race, l’Union des Ports de Plaisance de Corse anime la grande Scène à 17h 
pour le lancement officiel du portail ODYSSEA Corsica de l’Union des Ports de Plaisance de Corse “le trait d’union 
entre la mer et l’intérieur”, suivi de Waypoint à 18h pour une présentation de son offre de Tracking et Suivi Temps 
Réel, le système de suivi des courses en temps réel de Christine Briand.

Puis à partir de 19h, le Sirpa (Service d’Information et de Relations Presse de l’Armée) occupe les lieux pour son 
traditionnel cocktail annuel.

Le samedi 11 décembre
est la journée Marine Nationale, avec plus de 
1000 marins débarquant Porte de Versailles. 
De nombreuses animations, fanfares et bagads 
rythment cette journée, durant laquelle les 
Parisiennes font la course aux pompons 
rouges…

Le dimanche 12 décembre
Show de la Barcelona World Race de 14h à 15h.

Durant toute la durée du Nautic 2010, le service de Presse (Pavillon 1) remet chaque matin à jour les plannings de 
la Scène Nautic. N’hésitez pas à venir les chercher.
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Le First 30 d’André Mauric
Versus Le First 30 2010

“Il y a trente ans naissait un mythe, 
un bateau pensé pour conquérir 
l’Impensable.
Il y a trente ans, un designer de génie 
et Bénéteau partaient vivre ensemble 
l’aventure Impensable, celle où 
l’émotion vous submerge par rafales, 
ou les rêves se comptent en nœuds, 
ou aucune victoire n’est impossible.
Aujourd’hui, Bénéteau réécrit l’histoire 
du First 30 avec ses nouveaux héros.”

Le premier First 30, dessiné par André 
Mauric, l’architecte du prestigieux Pen 
Duick 6, marquait d’une pierre blanche 
l’histoire du leader mondial de la voile : 
C’était la première fois que Bénéteau 
confiait le dessin d’un de ses bateaux 
à un architecte extérieur, et c’était le 
premier pur voilier du chantier… Sa 
carène frégattée, issue du half-tonner 
Impensable, avait assez de volume 
pour disposer des aménagements 
confortables, et ce premier course 
croisière fut pour Bénéteau un premier 
coup de maître.

Trente trois ans plus tard, Bénéteau 
lance un nouveau First 30, en faisant 
appel à deux génies hors normes de 
la course : Juan Kouyoumdjian, le 
jeune architecte franco-argentin qui a dessiné les plus radicaux coursiers de la Volvo Ocean Race et 
Michel Desjoyeaux, le coureur français le plus titré de la course au large, mais aussi un redoutable 
technicien avant-gardiste.
Le résultat est un bateau de course croisière qui démode quasiment tous les autres 9 m du marché, 
comme le premier First 30 trente ans avant lui : tableau arrière trois fois plus large, mât reculé et 
grand voile à corne ultra puissante, quille et bulbe inversé… tout en proposant un intérieur familial et 
ingénieux !

Sur le parvis du Hall 1, ces deux First 30 illustrent à la perfection les progrès de l’industrie nautique, 
sans cesse aiguillonnée par la compétition française. La voile est le seul sport mécanique qui a doublé 
ses vitesses moyennes en quelques décennies, et le First 30 est la matérialisation grand public de ce 
progrès !

Parvis Pavillon 1
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L’Arpège de Dufour, 1967
versus Le Dufour 375, 2010

L’Arpège peut être considéré comme 
le premier croiseur moderne, parce 
que la science du stratifié de son 
concepteur, Michel Dufour, avait 
permis de concevoir une coque 
contre-moulée, ce qui exigeait une 
grande rigueur de fabrication. Le 
succès fut immédiat et plus de 
1500 exemplaires furent construits. 
L’arpège représentait dans les années 
70 le haut de gamme du croiseur 
familial, à la fois solide, confortable, 
très rapide et… doté d’une élégance 
intemporelle.

43 ans plus tard, les chantiers Dufour 
sont toujours fidèles à ces traits de 
caractère : bien construits, ingénieux 
dans leurs aménagements, très 
rapides et toujours d’une élégance 
naturelle et remarquable. Certes, il y eu 
des Dufour à l’esthétique particulière 
dans les années 80, mais depuis qu’il 
est entré dans le 21e siècle, le chantier 
rochelais a retrouvé toute sa superbe. 
La presse européenne a d’ailleurs  
attribué au Dufour 405 le prestigieux 
titre de « Yacht of the Year  2010 ». Le 
375, présenté sur le parvis aux côtés 
de l’Arpège, est son dernier petit frère, 
destiné à remplacer le 365 qui avait été 
élu « Bateau de l’Année » par Voiles Magazine en 2006 ! Une sacrée lignée donc, due à l’architecte 
italien Umberto Felci et au talent des artisans et techniciens rochelais. On pourrait trouver l’Arpège bien 
petit face à son lointain descendant, mais la taille moyenne des voiliers en 2010 fait du nouveau 375 
un bateau de taille moyenne, alors que l’Arpège était considéré en 1967 comme un grand bateau…On 
mesure là aussi l’évolution spectaculaire de la plaisance en 43 ans.
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AEQUUS BOATS......................................................................................A01

ANYTEC AD...........................................................................................AB60

APRIL MARINE......................................................................................AB61
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B2 MARINE SAS.....................................................................................A57

BAVARIA - BATEAUX MOTEURS BAVARIA........................................... B10

BENETEAU.......................................................................................A22/A23

BERTHON FRANCE.................................................................................A69
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CAP NAUTICA.........................................................................................A72

CARFACE..............................................................................................AB71

CHRIS CRAFT......................................................................................... B63

CROWNLINE - RIO & FILS......................................................................A42

DELPHIA FRANCE - SMGE.................................................................. B61

ELEGANCE YACHTING..........................................................................A65

FESTIVAL DE LA PLAISANCE DE CANNES......................................... B84

FOUR WINNS - ELCO INTERNATIONAL MARINE.................................A33

FRENCH BOAT MARKET........................................................................A11

GREEN YACHTING SARL..................................................................... B69
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HONDA FRANCE S.A.S..........................................................................A45

HORS-BORD MAGAZINE.....................................................................AB14

HUGOBOAT - AQUASPORT’S FRANCE............................................... B71

JEANNEAU SPBI............................................................................A32/B42

JEEP LOUNGE........................................................................................ B72

KEY WEST.............................................................................................. B70

MARINO FRANCE - NERELIS...............................................................A60

MERCURY / MERCURY MERCRUISER.................................................A52

MERIDIAN................................................................................................ B62

MONTEREY BOATS SENSEY IMPORT..................................................A41

NARWHAL BY PHOEN...........................................................................A62

OCQUETEAU SAS................................................................................. B66

PARKER POLAND LTD.......................................................................... B67

POSEIDON BOATS - BISKINIS BROS SA............................................. B25

QUICKSILVER........................................................................................ B23

RANIERI INTERNATIONAL.....................................................................A50
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RHEA MARINE........................................................................................ B22

SAILFISH................................................................................................ B73
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SEALINE INTERNATIONAL LTD............................................................. B50

SESSA MARINE SRL.............................................................................. B12
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SMARTLINER...........................................................................................A70

SNIP YACHTING..................................................................................... B32

SPORT IMPORT - NAUTIC FORCE....................................................... B31

SPORTS SERVICE.................................................................................. B11

ST BOATS.................................................................................................A21

TERHITEC OY.........................................................................................A63

TRAWLER CATAMARANS PAR FOUNTAINE PAJOT............................ B02
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VIAXEL NAUTISME..............................................................................AB70
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VOLTERRA MARINE................................................................................A64
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Plan non contractuel
arrêté au 1er/11/2010
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52 à 73

Motonautisme

ENTRÉE

Vers Hall 3
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Noël au Nautic



 
Communiqué de Presse  
 

Jeep®, votre partenaire bateau 

Jeep est le partenaire automobile officiel du 50ème Nautic, Salon Nautique International de 
Paris qui se déroulera du 4 au 12 décembre prochains, Porte de Versailles, à Paris.  

Créé en 1962 sous les voûtes du CNIT, le Salon Nautique International de Paris est l’un des 
tout premiers  salons au Monde,  chronologiquement d’abord, mais  surtout dans  le  cœur 
des  français.  Les  organisateurs  veulent  faire  de  cette  édition  historique  une  fête  en 
l’honneur  des  50  navigateurs,  bateaux,  événements,  innovations  et  ouvrages  ayant 
marqué l’extraordinaire développement de la plaisance française.  
 
Avec plus de 230 000 visiteurs, le Nautic reste le premier salon français, mais aussi l’un des 
tout  premiers  au  Monde.  L’édition  2010  sera  toujours  plus  riche  en  nouveautés:  Les 
chantiers  et  les  équipementiers  présentent  cette  année  encore  de  très  nombreuses 
innovations, comme si les vents contraires stimulaient leur créativité et leur dynamisme. De 
nombreux exposants ne se contentent pas de renouveler leurs catalogues, mais renouvellent 
leur  approche  du  plaisir  de  naviguer,  repensent  la  conception  de  leurs  bateaux  et 
équipements  pour  marquer  ce  cinquantenaire.  Bien  évidemment,  certains  bateaux 
emblématiques  des  50  glorieuses  de  la  plaisance  retrouveront  les  spot‐lights  Porte  de 
Versailles,  et  mettront  ainsi  en  perspective  de  manière  spectaculaire  leurs  innovants 
descendants. 
 

C’est  l’occasion pour la marque ayant, pour ainsi dire inventé le 4x4, de mettre en avant 
une  gamme  renouvelée  offrant  des  capacités  de  tractage  adaptées  aux  besoins  des 
amateurs de nautisme. 

Beaucoup de couple et de motricité, une puissance suffisante, des capacités de remorquage 
adaptées :  le  véhicule  tout‐terrain  s’avère  être  bien  souvent  le  partenaire  idéal  quand  il 
s’agit de tracter un bateau sur route ou de l’amener à la mer. Du Wrangler aux Compass et 
Patriot,  sans  oublier  les  Cherokee  et  Grand  Cherokee,  dans  chacune  de  ces  gammes,  les 
amateurs de nautisme sauront trouver le véhicule qui répond à  leurs besoins sans sacrifier 
au confort et au plaisir de conduite sur la route. On retrouvera ainsi en chacun d’entre eux la 
polyvalence qui fait le succès de ces « Sport Utility Vehicle – SUV – » autrement les véhicules 
de  loisir.  Et  n’est‐ce  pas  la  raison  première  que  Jeep  entend  célébrer  à  l’occasion  de  ce 
partenariat avec le Nautic, le Salon Nautique International de Paris.  

Compass et Patriot 

Après  un  important  restylage  intérieur,  les  Compass  et  Patriot  accueillent  la  nouvelle 
motorisation 2.2 CRD  répondant à  la  sévère norme Euro V et qui développe 120 kW  (163 
ch.). Les Jeep les plus compactes, les plus abordables, les plus sobres de la gamme profitent 
ainsi de performances nettement améliorées en termes de puissance, de consommation et 
de  protection  de  l’environnement.  Quant  à  la  capacité  de  remorquage,  elle  augmente  de 
25%,  passant  de  1 500  kg  à  2 000  kg.  La  Jeep  Patriot  est  disponible  dès  25 500  €  TTC  en 
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Les contacts

L’Agence Rivacom - nautic@rivacom.fr

• �Louis-Noël Viviès (Presse institutionnelle & spécialisée nautisme) 
M. : 06 11 74 47 13 - lno@rivacom.fr

• �Florence Clisson (Relations presse TV-Radio) 
M. : 06 15 91 17 32 - florence@rivacom.fr

• �Fanny Evenat (Accréditations toutes presse) 
M. : 06 48 14 25 04 - fanny@rivacom.fr

Sur le salon, Pavillon 1 - Allée K, l’espace presse et le Nautic Café sont à votre disposition pour vos 
échanges et rencontres avec les professionnels du nautisme.

Le Nautic - Salon Nautique International de Paris, est un salon propriété de la Fédération des Industries Nautiques,
organisé par Reed Expositions France, une division de Reed Business

Fédération des Industries Nautiques
Port de Javel Haut –75015 Paris - France 
www.industriesnautiques.fr – info@fin.fr

Président du Nautic, Salon Nautique International de Paris : Tibor Sillinger
Commissaire Général : Alain Pichavant

Organisation
Reed Expositions France – Pôle Culture, Sport & Loisirs
e-mail : nautique@reedexpo.fr - www.salonnautiqueparis.com

Directrice de la Communication et des partenariats : Catherine Vauselle

Chargée de Communication : Alice Lelièvre

Retrouvez toutes les infos pratiques sur le site officiel du Nautic :

www.salonnautiqueparis.com




